Programma del Corso di Estimo Aziendale (A.A. 2010/2011)
MICROECONOMIA (dispense scaricabili on line dalla pagina www.docenti.unina.it):

· Principi di Economia; Modelli economici; Bisogni e beni economici.

· Teoria del Consumatore: Fattori che influenzano la domanda; L’utilità; Il consumo; Principio di livellamento delle utilità marginali; Curve di indifferenza; Curva della domanda.

· Teoria dell’impresa: Azienda e Impresa; Fattori della produzione; Soggetti economici; Leggi della Produttività; Costi di produzione nel breve e nel lungo periodo.

· Equilibrio in un mercato perfetto: Concorrenza perfetta; Curva dell’offerta; Prezzo di equilibrio

· La formazione del prezzo nelle altre forme di mercato: Ipotesi di equilibrio parziale; Monopolio unilaterale del venditore e del compratore; Monopolio bilaterale; Monopolio parziale; Oligopolio; Duopolio di Cournot; Concorrenza monopolistica.

MATEMATICA FINANZIARIA:

· Interesse semplice e composto; Montante; Interesse convertibile; Sconto commerciale, razionale, composto; Posticipazione e anticipazione di capitali; Rendite; Annualità e Poliannualità; Rendite frazionate; Quote di reintegrazione e di ammortamento; Piano di ammortamento (ammortamento progressivo e costante); Applicazioni ed esercitazioni.

ESTIMO AZIENDALE: 

· Nozioni di Estimo: Definizioni e Principi; Fasi del Giudizio di Stima;

· La valutazione delle aziende

· Il metodo reddituale

· Il metodo patrimoniale (semplice e complesso)

· Il metodo misto patrimoniale-reddituale

· Il metodo finanziario

· Mercato e segmentazione del mercato immobiliare

· Fonti informative del mercato immobiliare

· La stima delle aree e dei terreni industriali (Stima sintetica e stima analitica)

· La stima degli edifici a destinazione industriale

· La determinazione del costo di riproduzione deprezzato

· La stima degli impianti tecnologici e dei macchinari

· La stima delle pertinenze e delle scorte

· La stima delle partecipazioni e delle attività immateriali

· Approcci per la stima del costo-opportunità del capitale (C.A.P.M.)

· Gli intangibili

· La stima dei marchi e dei beni intangibili:

· Il metodo del costo storico

· Il metodo del costo storico rivalutato

· Il metodo del valore residuo

· Il metodo del costo di sostituzione o di riproduzione

· Il metodo dei flussi di cassa operativi

· Il metodo del valore potenziale
· Il metodo del costo della perdita

· Il metodo delle royalties

· Il metodo del premium price

· Il metodo dei differenziali di margine

· Il metodo dei differenziali di multiplo (EV/Fatturato)
· Le opzioni reali
· Il metodo di Baruch Lev

· I metodi misti della consulenza: Interbrand e Brand Finance

· Ammortamento e deprezzamento

· Il valore complementare ed il valore di trasformazione nell'estimo industriale

· Applicazioni ed Esercitazioni
Testi Consigliati: 
Estimo e Valutazione Economica dei Progetti, V. Del Giudice, Loffredo Editore



La valutazione delle aziende, L. Guatri e M. Bini, EGEA Editore




Dispense del corso da integrare con i testi consigliati
